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Questo quaderno è stato diviso in due parti. La prima parte è costituita 
da un blocco di fogli che potrà servirti per prendere appunti, 

scarabocchiare, strappare qualche pagina.

La seconda, invece, presenta una selezione di 10 articoli estratti fra quelli 
che abbiamo realizzato in questi ultimi due anni in collaborazione con la 

rivista FOOD.

Al di là delle specificità e delle curiosità che troverai in ciascuno scenario, 
potrai cogliere l’utilità che questi studi hanno quando è necessario 
conoscere come si articola l’offerta sensoriale in un dato mercato e
come si posiziona ciascun prodotto rispetto a quelli concorrenti. 
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Il confronto fra prodotti Private label e prodotti dell'industria di marca 
può essere impostato anche su un piano “oggettivo”, in cui la 

comparazione riguarda i profili sensoriali dei prodotti così come definiti 
da un panel di giudici addestrati. In tal caso l’obiettivo non è stabilire quali 
prodotti piacciono di più e quali di meno, né di emettere giudizi circa la 
loro qualità, bensì quello di individuare in cosa i prodotti presi in esame 

sono oggettivamente simili o diversi tra loro, dal punto di vista sensoriale.

Nell’ambito di una ormai pluriennale collaborazione con l’autorevole 
rivista FOOD, Adacta International ha adottato proprio questo tipo di 

approccio per realizzare numerose “mappature” di diverse tipologie di 
prodotti alimentari, ogni volta con l’intento di fornire una fotografia 

«oggettiva» della varietà sensoriale che si incontra a scaffale.
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Ciascuna delle "mappature sensoriali" è stata condotta, in 
collaborazione con la rivista FOOD, dai panel di giudici addestrati di 

Adacta International, applicando la tecnica del Projective Mapping, che 
prevede la definizione dello «scenario» dei prodotti in esame sulla base 

delle reciproche analogie e differenze sensoriali percepite.

Per ogni categoria indagata, il risultato complessivo è visualizzato 
graficamente da una «mappa percettiva» nella quale i prodotti sono 

posizionati tanto più vicini quanto più sono stati percepiti e descritti dai 
giudici come simili in termini di profilo sensoriale. Al contrario, i prodotti 

più lontani nella mappa presentano il maggior numero di differenze 
sensoriali significative.
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